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Lars Marschalleck 38364 Schoningen, den 23.01.2017
Am Salzbach 24

An den

Ausschuss fiir Wirtschaft und Stadtentwicklung
Stadt Schéningen

z.H. Axel Schnalke

Markt 1

38364 Schoningen

Antrag auf Einrichtung einer Zwischennutzungsagentur

Sehr geehrte Mitglieder des Ausschusses flir Wirtschaft und Stadtentwicklung,

hiermit stelle ich folgenden Antrag:

Antrag:

Die Verwaltung wird beauftragt eine Zwischennutzungsagentur zur Verringerung des
gewerblichen Leerstands einzurichten. Auf der Grundlage klarer Regeln und verbind-
licher Vereinbarungen zwischen Nutzern und Eigentiimern soll eine Vertrauensgrund-
lage geschaffen und das Risiko bei einer zeitlich befristeten Zwischennutzung mini-
miert werden. Hiermit bitte ich um Priifung auf Umsetzbarkeit.

Begriindung:

In Schéningen und dessen Ortsteilen gehort Leerstand bei den Ladenlokalen leider
zum Status-Quo. Der Leerstand wird von Funktions- und Imageverlusten und einer
wachsenden Ratlosigkeit der Eigentiimer begleitet. Eine Nachnutzung kann auf
Grund schwieriger Besitzverhiltnisse, einer wenig attraktiven Lage, fehlenden Nach-
folgern etc. hiufig schwer realisiert werden.

Mit dem Antrag wird beabsichtigt, eine Zwischennutzungsagentur ins Leben zu rufen
um lcerstehende Ladenlokale oder andere gewerbliche Immobilien zukiinftig auch fiir
kurze Zeit mit Zwischennutzungen belegen zu kénnen. In anderen Stidten findet eine
solche Zwischennutzung bereits unter dem Titel ,,Pop-Up-Stores* (Liden fiir vorii-



bergehend auftauchende Nutzungen) statt. Auf dieser Weise wiirden Ladenlokale
nicht leer stehen und Interessierte die Gelegenheit bckommen, ohne groBes Risiko
Geschiftsideen auszuprobieren, Ausstellungen durchzufithren, oder der Offentlichkeit
ein ungewohnliches Angebot zu prisentieren, das im Rahmen herkémmlicher Gewer-
beanmietungen nicht umsetzbar wire. Die Zwischennutzungsagentur hiitte neben der
Kontaktherstellung zwischen méglichen Nutzern und Vermietemn die Aufgabe, ein
Regelwerk zu erstellen und zu kontrollieren, in dem die verbindlichen Pflichten und
Regeln zwischen den Vertragspartnern festgelegt sind.

Als Vermittler zwischen Interessenten und Anbietern und gleichzeitig als Garant einer

ordnungsméfligen Nutzung gegeniiber dem Besitzer kann eine Zwischennutzungs-
agentur helfen, die Leersténde zu verringern.

Anlage:

Infomaterial ,,Pop-Up-Stores

Mit freundlichen Griilen

Lars Marschalleck



Pop Ups vs. Leerstand In Kleinstidten

Wic kiinnen Pop Up-Stores als effektives Tool gegen wachsenden Leerstand in [nnenstidien genulzt werden?

Cierade in Stidten mit hohem Leerstand scheint es ott unmdgfich wieder eine deutliche Belebung zu schaffen.
Wer michte schlieBlich in einer .toten™ Innenstadt ein Ladeniokal erdfinen® Und wie finden sich gleich
mehrere  Interessenten  auf einmal, damit das Stadtbild nicht mehr von ILeerstand sepriigt wird?

Limt dieses Dilemma zu [osen bentigt man eigentiich nur cins: Pap Lip-Stores.
Pop Ups als Gegenmittel

Aulder cinen Seite profitieren Pop Up-Betreiber von einem geringen Start-Risiko durch tiherschaubare
Mictkosten, hurze Mictzeitrdume unid den nicht eintreflenden imageverlust bei LadenschlicBung {vor allem in
Klcinstddten relevant). Auf der anderen Seite sorgen Pop Up-Stores in der Regel flir eine hahe
Medienaufimerksamkeir und riicken die Innenstadt so wieder in den Blickpunkt. Das alles sind Vorteile, dic Pop
Uip-Stores so mteressant fiir Einzelhdndler machen und natiirlich auch fiir die. die es werden wollen, Fiir das
Leerstandsmanagement einer Stadt stellen Pop Up-Stores vor aflen Dingen eine Chance als schnelles und

medienwirksames Hilfsmittel fiir cine Reviialisicrung des Zentrums dar,

Auf der anderen Scite erkennt der Online-Markt mehr und mehr die Vorteile des stationdren Handels und dieser
Trend kann durch Pop Up-Stores unterstiitzt werden, Produkte werden im Laden erlebbar und kénnen
entsprechend inszenjert werden. Teilweise kann die stationiire Sichtbarkeit sogar helten hohe Marketingkosten
von Online-Handlern zu reduzieren. Je nach Produktart und Gewerbe ergeben sich fir Pop Up-Betreiber noch

zahireiche weitere Vorteite,
Verschiedene Zielgruppen fiir Pop Up-Betreiber

Bezogen auf eine Kleinstadt mit {noch) geringer Passantenfrequenz sind vor allem Pop Up-Betreiber wie
Handwerker oder Kunstschaflende eine interessante Zielgruppe. Diese streben nicht zwingend eine primiire
Lage inmitten einer lebendigen Einkaufsstrafe an. sondern suchen hintig nach cinem . Arbeitsort™ mit
maglichst geringer Micte. Diese Zielgruppe hat den entschiedenen Vorteil. dass dic Offnuneszeiten im
Ladenlokal jederzeit durch die Herstellung des cigenen Produkts effekiiv genutzt werden honnen und der
Vertrieh im besten Fall avch online liufl. So ergibt sich eine ideale Wertsehopiung aus Offline- und Online-

Handel.



Gleichzeitig bietet sich durch einen Pop Up-Store die Charce ftir Kreative. Handwerker und Hobbyhimstler
ihren Traum von einem eigenen Laden erst mal zu testen und sich gleichzeitig fiir dic Stadt einzuselzen. Dies
gilt insbesondere auch {iir den bestehenden Einzelhandel. der natiirfich ein groBes interesse an der Belebung der
cigenen Stadt hat. Fiir diese ergibt sich durch einen zusitzlichen Pop Up-Store die Chance. ein neues
{auBergewdhnliches) Produke auf dem Markl zu testen, eine neue Zielgruppe zu crreichen oder sogar das Image

FU ernetem.

Eine weilere Zicleruppe insbesondere fiir periphere Lagen sind Geschifte. die einen besonderen Service oder
ein einzigartiges Produkt bieten und bei denen die Lage aul Grund des besonderen Angehbotes zweitrangig ist.
Diese Laden funktionieren meist liber Mund-zu-Mund Propaganda und bringen zusiitzliche Passantenfrequeny

in den Berejch.

Junge Unternehmen kinnen ebenfalls cine interessante Zielgruppe sein. da diese sich eventuell einen Laden in

etner guten Lage noch nicht leisten kinnen und trotzdem gerne einen ersten eigenen Laden testen mischien,

Kurzum  Pop Up-Stores minimieren Risiken, bieten kreativen Spielraum ¢in Ladenfokal (provisorisch) 2y
gestalten und ermutigen Hindler einen eigenen Store mit .. Tesicharakter™ zu eréiffiven. Test-Charakter bedeutel
in dem Zusammenhang auch. dass sich aus einem Pop Up-Store durchaus ein dauerhattes Geschift entwickeln
hann. Ist der Laden niimlich cinmal erdfinet ist das Interesse héufig grofi das Projekt fortzufiilhren. Pop Uips
kinnen zu kreativen, bunten Treffpunkten werden, wo sich Menschen austauschen kitnnen und die Produkic
wicder erlebbar werden. Sie stellen DIE Schnittstelle zwischen stationdrem und Online-Handel dar und

crmbglichen ¢s die Vorteile beider Kandite auszuschdplen.

Auch die Beschaffenheit der Ladenlokale in Kleinstidten hzw. landlichen Raumen mit kicinfTichigem
Verkaufsraom aul teilweise verschiedenen Ebenen muss kein Nachleil fir einen Pop Lp-Siore sein, Tm
Gegenteil - so kdnnen gerade die kleinen Geschifte mit ciner individuslien Produktauswahl eine besondere
Wertigkett schaffon und qualitative Ware in den Vordergrund stetlen, Manchmal ist weniger eben mehr! Trends

wie Individualisierung und Regionalisierung fordern diese kleinen, kreativen Liden.
Pop Up-Stores in Altena
fn Altena, einer Kleinstadt im Sauerland. hat das Pop Up-Store Projekt 2014 erfolereich dazu beigetragen die

Innenstadt zu beleben und fir Bewohner, wie Touristen aturaktiver zu machen. Nach zwei Pop Up-Testphasen

von jeweils & Wochen haben sich 7 von 13 Teilnehmearmn langfTistig fir einen Standort in der Altenaer nnenstadt



entschieden. Allein der Begriff Pop Up. der bisher in den wenigsten Kleinstidten bekannt ist hat dabei [ir eine

grolbe Medienaufmerksamkeit gesoret,

Quelie:

http://brickspaces.de/magazin/ pop-ups-vs-leerstand-in-kieinstaedten-gastbeitrag/

Johannes Hauswald



Ein Pop-Up Store in Amberg und warum
das Pop-Up Konzept nicht nur fiir grofie
Stidte interessant ist.

Pop-Ups sind ein voriibergehender Trend und nur fiir groBe Stidte interessant? Von wegen!
Pop-Up Shops, Restaurants und Events finden langst Einzug in den zunehmend leerstehenden
Verkaufs- und Ausstellungsflichen deutscher Innenstidte — und das nicht nur in den groBen
Stadten. Geschiftstiichtige Unternehmer sowie Kiinstler und Kreative haben das Konzept
einer Offline Présenz auf Zeit l4ngst verinnerlicht. Das verwundert nicht, denn die Vorteile
liegen klar auf Hand. Pop-Ups faszinieren durch ihr tiberraschendes Auftauchen an einem
bestimmten Ort, rufen dadurch ein Dringlichkeitsgefiihl bei Kunden hervor und eignen sich
besonders gut dafiir, neue Produkte, Produktideen und Konzepte mit einem geringen
Aufwand und Risiko zu testen. Die langfristige Bindung an einen Ort entfillt und der
Leerstand von Gewerbeflichen wird kreativ genutzt. So werden auch ganze Stadtteile und
Bezirke wiederbelebt. Das freut nicht nur die Vermieter, die ihre Flichen lohnend
zwischennutzen kénnen, sondern auch die Einwohner, die durch Pop-Ups eine neue bunte
Vielfiltigkeit in Einzelhandel, Gastronomie und Kultur erleben diirfen.

Und dass ein Laden auf Zeit in Sachen Bekanntheit und Aufmerksamkeit einschlagen kann
wie eine Bombe, durfte in den letzten Tagen auch Marion Stiegler aus Amberg erleben, die
dort den ersten Pop-Up Shop auf die Beine gestellt hat. Amberg liegt in der Oberpfalz und ist
mit seinen knapp 45.000 Einwohnern gar nicht mal so klein wie man es zunichst vermutet,
aber eben auch nicht Berlin, Hamburg oder Diisseldorf, wo Pop-Ups bereits zum festen
Bestandsteil der urbanen Vielfalt gehtren. Auch nicht so klein war die Idee von Marion, 37
Jahre alt, Mutter und selbststéindige Grafikern und Designerin mit eigenem Atelier in
landlicher Lage, das fiir viele Amberger schon Iingst ein Geheimtipp ist wenn es um kreative
Arbeiten geht. Grund genug das Konzept auch in die Innenstadt von Amberg zu bringen. Wir
haben mit Marion gesprochen.

Wie bist du auf die Idee gekommen einen Pop Up Shop in Amberg zu machen?

Urspriinglich wollte ich eine Ladengemeinschaft mit mehreren Designern griinden. Aufgrund
Zeitmangels fiir Recherche und Bewerben eines solchen Vorhabens entschied ich mich fir
einen Alleingang, somit auch fiir den Fokus auf meine alleinigen Produkie.

Was war deine Motivation ein Pop Up Shop in Amberg zu machen?

Die vielen Leerstinde in Amberg und den Reiz, gerade hier in der ., Provinz* mal 50 etwas
aufzuziehen, also auch regelrecht fiir Uberraschung zu sorgen und natiirlich um auch
zentraler prisent zu sein. Pop-Ups eignet sich zudem am besten Jiir meine familicre
Situation, ich habe ja noch einen 3-jahrigen Sohn.

Was ist das Konzept und die Idee hinter deinem Pop-Up Store in Amberg?
Mein Pop-Up Store sollte auffiilliz und neu in der Inszenierung sein, als das bisherig in

Amberg dagewesene. Er sollte nach aufien als auch nach innen zeigen, dass hier eine
Designerin am Werk ist. Giinstige Werbung filr mein Designatelier und exkiusive



Erstprdsentation meines neu gegriindetes Labels Provinizstiick (Wohntextilien und
Accessoires) andrerseits. Ich wollte mal zeigen, wie man auf unkonventionelle und kreative
Art einen Laden in einem ,, hiisslichen" Leerstand gestalten kann.

fi"?':r:

Wo siehst du die Vorteile eines Pop-Up Shops?

Pop-Up Shops sind kostengiinstig und zeitlich flexibel machbar. Sie haben einen tollen
Werbeeffekt und dadurch kurbeln sie auch den Verkauf an.

Hattest du Unterstiitzung bei der Organisation deines Pop-Up Shops?

Ja, die Gewerbebau Amberg hat mir bei der Suche nach Leerstinden geholfen und die
Kontakte zu Maklern und Inhabern hergestellt. Den Rest hab ich aber alleine durchgezogen.
Jedoch fand ich mit Verhandlungsgeschick einige Gonner und Unterstiitzer, die mir gegen

. werbliche Namenserwéhnung " mit Preisnachldssen oder Leihgaben halfen.

Wie haben die Amberger auf deinen Shop reagiert?

Uberrascht. Neugierig. Fasziniert, Erfreut. Skeptisch. Kopfschiittelnd. Stirnrunzelnd. Es war
so ziemlich alles dabei.

Wie hat der Vermieter reagiert auf die Nachfrage einer Kurzzeitanmietung?

Sie, die Maklerin, hat spontan, weil sie die ldee selbst super fand, ja gesagt, ohne wenn und
aber. Sie war auch eine meiner ersten Kundinnen.

War es schwer einen geeigneten Raum in Amberg zu finden?

Nein, da ich mich recht schnell auf eine Grifle und Lage festlegte und ich mich in den einen
Raum auch irgendwie gleich verliebt hatte. Der wurde es dann auch.

Was war besonders schwierig bzw. einfacher als du es dir vorgestelit hast?

Schwierig war der lange Weg dorthin, von der Vorbereitung und Planung bis hin zum
Konzept und dem Einrichten, so dass ich im Prinzip sehr viel alleine gemanaged und
entschieden habe. Einfach war die spontane Zusage der Maklerin, der super Preis fiir die
Nutzung und das sonst auch keine Auflagen und rechiliche Steine im Weg lagen.



Was war die Wirkung deines Pop-Ups in Amberg und der Einfluss fiir dich personlich?

Als Griinderin des ersten Pop-Up Store bin ich zuerst mal stolz, das gemacht zu haben,
Irgendwie scheine ich als Pionierin sozusagen einen kieinen Stein ins Rollen gebracht zu
haben, vor allem fiir kleine, noch unscheinbare Kreative oder Unternehmer dhnlich wie ich,
Viele fithlen sich jetzt motiviert, wollen auch ,, pop-uppen* oder entwickeln tatsdchlich eigene
{deen. Das ist toll! Gerade in einer lindlichen Region, wo vieles so eingefahren, langweilig
und ode erscheint. Von seitens der Stadf erntete ich vollen Zuspruch, vom Oberbiirgermeister
hochstpersonlich sowieso oder vom Stadtmarketing und der Park- und Werbegemeinschafi.
Selbst die ortliche IHK-Geschdfisstelle lobte das Konzept. Ich denke, es ist vor allem auch
hier bei uns einfach Zeit umzudenken, das bestimmte Geschdfismodelle einfach der
Vergangenheit angehiren und mehr Kreativitgt her muss. Und kleine feine Ladchen die
Maglichkeit erhalten sollten, um die Innenstidte wieder zu beleben und interessant zu
gestalten.

Was hat sich seitdem fiir dich und dein Business verindert?

Ganz ehrlich? Ich gebe zu, dass der kleine mediale Rummel meinen Ego ein kiein wenig
bestarkt hat. Und klar hoffe ich auf entsprechenden Riicklauf in Form von K undenanfragen,
Verkauf, usw. und dass mein geplanter Webshop umso schneller bekannt wird. Also ersimal
offline ausprobieren und dann online gehen — das hat sich gelohnt.

Was wiirdest du anderen raten die auch einen Pop Up Shop aufziehen michten?
Sich von anderen nichts einreden zu lassen! Durchhalten! Klar zu kommunizieren, was sie im

Pop-Up anbieten michten und das Innenleben — trotz Improvisation — konzeptgetreu aber
kreativ zu gestalten. Sorgt fiir den Pop-Up-Wow-Effekt!

PopUp Berlin unterstiitzt als Deutschlands erster Marktplatz fiir temporéire Verkaufs- und
Aussteilungsflichen kreative Projekte wie das von Marion und vereinfacht alle Schritte von
der Suche eines geeigneten Pop-Up Space, der Kommunikation zwischen Micter und
Vermieter bis zur Anmietung und Bezahlung.

Quelle:

hitp:/Avww. gopopup.com



Ambergs erster Pop-up-Laden hat eriffoet - Kampf gegen den Leerstand

Mehr als eine Eintagsfliege

i
i
[

Diesignerin Marion Stiegler (links) aus Urscasollen hat direkt noben dem Nabburger Tur den
ersten Pop-up-Laden Ambergs eréffnet. Gowerbebau-Creschifisiihror Kartheins Brandelih
und die Vursitzende des Stadimarketings. Tite Schaiz (von rechis), gratulierten ru der Idee.
Puld: Steinbacher '

Kultur
Amberg in der Oberpfalz
10.07.2014

Wer die Untere Nabburger StraBe entlanggeht, dem wird klar, dass die Altstadt ein Problem
hat: Hier ein Laden zu vermieten, dort ein Nachmieter gesucht, Wie an einer Perlenkette
reihen sich in der Innenstadt die Leerstinde aneinander. Die Designerin Marion Stiegler aus
Ursensollen will dagegen ankdmpfen - mit einer kleinen Idee, die andernorts schon grofe
Wirkung entfaltet hat. Sie eréffnete in der Unteren Nabburger Strafie 46, direkt neben dem
Nabburger Tor, den 1. Pop-up-Laden Ambergs.

Die Ursensollenerin hatte am Er6ffnungstag weniger damit zu tun, Ware zu verkaufen, als
vielmehr zu erkldren, was denn dieses neuvartige Geschiftsmodell iiberhaupt bedeutet. Kurz
zusammengefasst: Ein Pop-up-Laden taucht plétzlich auf (ghnlich wie ein Pop-up-Fenster am
Computerbildschirm) und verschwindet so schnell, wie er gekommen war. Nur zehn Tage
lang bietet die Designerin in dem seit langem leerstehenden Geschift ihre selbstentworfenen
Kreationen an: Schals, Halstiicher, Kissenbeztige und ein paar Lifestyle-Produkte
befreundeter Kiinstler und Kunsthandwerker. Schon am Samstag, 26. Juli, schlieBt der Pop-
up-Laden wieder. Maglicherweise findet sich dann jemand, der die Idee weiterfithren will
und in dem dann erneut leerstehenden Geschiift gegen eine duberst geringe Miete seinen
cigenen Arbeiten anpreist.



Einen Nerv getroffen

"Es gibt in Deutschland Pop-up-Liden, die haben sich zu einem Renner entwickelt", weill
Stiegler, die als kreativer Mensch viel herumgekommen ist. “Die Leute sind da ganz heill
drauf, was es denn wieder Neues im Geschft gibt."

Einen solchen Erfolg wiinscht sich auch Gewerbebau-Geschéftsfihrer Karlheinz Brandelik.
Er hatte das Projekt von Anfang an unterstiitzt und half dabei, einen passenden Laden zu
finden. "Frau Stiegler hat einen Nerv getroffen”, sagte er. "Denn Leerstinde sind eine
Katastrophe fiir eine Stadt." Die Stadtverwaltung alleine kénne das Problem nicht 18sen, in
erster Linie seien Handler, Kunden und nattirlich die Eigentiimer der Immobilien gefragt.
Brandelik machte keinen Hehl daraus, dass die Hausbesitzer - vor allem, wenn sie auswirts
leben - oft gar kein Interesse an einer Belebung eines leerstehenden Gebiudes haben.

Die Inhaberin des Pop-up-Ladens zeigte sich optimistisch und schaffensfroh. "Ich biete
jedem, der diese Idee weiterfiihren will, meine Zusammenarbeit an", sagte sie. "Vielleicht
kénnen wir was bewegen."

Kontakt:

Provintzstiick ist ein Label von
Designstudio Unterm Pult

Designstudio Unterm Pult

Marion Stiegler

Fohrenweg 5

92289 Ursensollen (bei Amberg/Opf.)

Biirokernzeit:
Mo bis Fr 09.00 — 12.00 Uhr — bitte vor Besuch anrufen!

Telefon: 0 96 28 /92 37 245

E-Mail: info@provintzstueck.de

oder

E-Mail: hello@designstudio-untermpult.de



Altena - Pop Up Stores

Ausgangslage

Uberdurchschnittlich starker Bevélkerungsriickgang
Mangelnde Nahversorgung in der Stadt 4 Abfluss der Kaufkraft in benachbarte Stidte
Wachsender Leerstand in der Innenstadt; Bild einer sterbenden Stadt

Ziele

Es wurde ein dringender Bedarf gesehen, das Stadtbild fiir Besucher und auch
Bewohner attraktiver zu gestalten. Die Pop-Up-Stores sind dabei ein wichtiger
Baustein um das Gesamtziel einer attraktiven Innenstadt zu erreichen.

Somit soll ein Gesamtpaket fiir den Besucher geschaffen werden: Dieser besucht die
Stadt nicht nur fiir ¢inen Besuch der Burg, sondern ist unter Umstinden auch an
einem Stadtbummel und dem Besuch eines Cafés interessiert.

Zudem sollten die Pop-Up-Stores einen Aufschwung bewirken, bei dem auch die
bereits anstissigen Einzelhandler mitwirken und zusétzlich das Image einer
auflebenden Stadt priigen

Die Pop-Up-Stores wurden vor allen Dingen als geeignetes Konzept gesehen gleich
mehrere Ladenlokale auf einmal anzusiedeln, da das Risiko fiir Teilnehmer und
Hausbesitzer sehr tiberschaubar war.

Umsetzung

Verhandlungen mit Hausbesitzern iiber Mietkonditionen (Erstellung eines Leporellos
mit Infos fiir Hausbesitzer)

Erstellung von Vertréigen (Verein als Zwischenmieter; Ermitteln eines
durchschnittlichen Mietpreises a dieser lag fiir die Dauer des Projekts bei 2,006/m?
kalt + 2,00€/m? Nebenkosten)

Kontaktieren von potenziellen Pop-Up-Betreibern (Einzelhéndler aus Altena, sowie
umliegenden Stédten, groBeren Firmen mit Markenprodukten)

Infoabend zu dem Projekt (mit Werbematerial fiir Interessenten)

Finanzielle Unterstiitzung der Pop-Up-Betreiber mit max. 800,00 € zur Herrichtung
des Ladenlokals

Anmieten der Ladenlokale ab Anfang April; Start des Projekts: 22.04.2014
Organisation eines Eréffnungsevents am Dienstag den 22.04.2014 war ein voller
Erfolg. Den ganzen Tag iiber belebten 9 Kiinstler (zum Teil auf Stelzen) die
Innenstadt mit beeindruckenden Kostiimen und einer tollen Show (unter anderem gab
es eine Show am Trapez, sowie eine Feuershow am spiten Abend)

Umfangreiche Erstellung von Werbe- und Infomaterial (fir Hausbesitzer, Pop-Up-
Betreiber, Presse, Werbung Events, Biirger)

Durchfiihrung von 2 Pop-Up-Phasen vom 22.04-03.08. (dabei wurde darauf geachtet,
dass in jeder Phase mindestens ein Event als Highlight stattfindet) In der ersten Phase
gab es 5 Pop-Up Stores



Phase 1:

Ham Clothing - Streetstyle Modelabel

Madbel] Lechtenbrink — ortsanséssige M&belfirma
Geschenke Turner — Marken-Geschenkartikel

Familie Nickel — Produkte aus der Griinholzbearbeitung
Der Drahtdealer — Souvenirs aus Draht (WFG Altena)

Phase 2:

Geschenke Turner — Marken-Geschenkartikel

Familie Nickel — Produkte aus der Griinholzbearbeitung

Annih's Stoffe — Stoffe und Nihkurse

Driemes — Stoffe und Kindersachen

Juwelier Betzler — Konplott Schmuck (Thema der Kollektion: Verlorene Unschuld am
Gartenzaun)

Antica Ceramica — italienische Keramik

Pop Up Cafe , Talstation" in der alten Kneipe ,,Feedback"

. @

Phase 3 (trotz Projektende werden weitere Pop-Up-Stores bestméglich unterstiitzt):

» Die griine Fee — Bioprodukte aus der Region, sowie Naturkosmetika
» ,,AlteNahKistchen"— Pop Up Store der katholischen Kirchengemeinde (Konzept mit
Regalvermietung und Workshop-Angebot)

Ein wichtiger Meilenstein bei dem Projekt war die Zusage von zunichst vier Pop-Up-Stores
in der ersten Phase. Damit das Projekt gro3 vermarktet werden konnte, wurde eine Anzah!
von mindestens 3-4 Pop-Up-Stores vorausgesetzt. Fiir die zweite Phase haben sich die
Interessenten von alleine beim Projektteam gemeldet.

Akteure (Wer war beteiligt? Wer wurde in den Prozess miteinbezogen?):

» Agentur ,Urbane Helden" aus Berlin (Konzeptidee, Begleitung von Workshops und
Erstellung eines Leporellos)

Altenaer Einzelh#ndler

Pop-Up Betreiber (Hobbykiinstler, Einzelhéndler, Start Ups)

Hausbesitzer

Ehrenamtliche Unterstiitzung (Leihgabe von Paletten zur Ladeneinrichtung,
Palettentransport durch Geriistbauunternehmen)

Altena Stadtmarketing e.V.

»  Werbeagentur

Gab es ¢in innovatives Finanzierangsmodeli?

» Das Projekt konnte iiber Mittel des ExWoSt-Forschungsprojekt der Kooperation
Konkret unterstiitzt werden. Das Projekt mit dem Namen ,.Altena — Lennestrafie wir
beheben den Leerstand” bietet genau die Finanzierungsmoglichkeiten, die fiir dieses
Projekt interessant waren. Grundsétzlich wire das Projekt aber auch ohne Férderung
denkbar gewesen, da das Konzept der Pop-Up-Stores an sich viele Vorteile fiir
Ladenbetreiber bietet.



Erfolge

Vier der Pop-Up Stores haben sich langfristig angesiedelt

Weitere Anfragen kommen auch nach Ablauf des Projekts rein

Das Image einer toten Stadt wandelt sich nach und nach zu einer aufblithenden Stadt
Die Medien und auch andere Stadte/ wissenschaftliche Institutionen haben ein groBes
Interesse an dem Projekt 4 Hohe Medienwirksamkeit fiir die Stadt

Ein neues Pop-Up-Store Projekt fiir das kommende Jahr ist denkbar

» Hobbykinstler bekommen die Gelegenheit, sich ohne grofles Risiko selbststindig zu
machen

Woran kénnen die Biirger/innen die Erfolge erkennen?

* Die Stadt ist belebter

* Neue Einkaufsméglichkeiten

» Das Bild von der Stadt ist deutlich positiver und triigt sich auch nach aufien
(Bewohner von Nachbarstéidten kommen wieder nach Altena)

Kontakt
Julia Hu@mann

Tourismus- und Innenstadtmanagement
Stadt Aftena

Liidenscheiderstralie 22
58762 Altena

Telefon: 02352 - 2092 95

i.hussmann®altena.de



